TEME DIPLOMSKIH NALOG v programu KOMERCIALIST
Tema (tematika) – je vsebinsko zaokroženo področje obravnave. Z razpisanimi temami je določeno o čem lahko študenti pišejo v svojih diplomskih nalogah. V okviru tem pa lahko študent izbere tudi ožji vsebinski segment.  

Naslov – je razpoznavna oznaka diplomske naloge. Iz naslova mora biti razvidna izbrana tema oziroma ožje področje obravnave. Zato se kot naslov lahko uporabi originalna ali prirejena navedba razpisane teme. Zaradi praktičnih razlogov (npr. vpisovanje naslova v rubriko indeksa) naj ne bi bil naslov daljši od 6 besed. 

Če študent sam predlaga naslov, se mora obravnavana tema nanašati na obdelano snov pri izbranem strokovnem študijskem predmetu. Vlogi študijski komisiji za odobritev naslova mora študent priložiti dispozicijo (zasnovo) diplomske naloge s katero predstavi predmet, področje (vidik), namen, cilje in metode obravnave. Vsebinska zasnova mora vsebovati v zadostnem obsegu pojme, ki so bili obravnavani pri predavanjih. Diplomska naloga ni namenjena le predstavitvi nekega pojava temveč predstavitvi praktične uporabe pri izbranem strokovnem področju pridobljenega znanja.  S tega področja naj bi bil tudi večji del uporabljene literature. 

Študenti se za mentorstvo pri pripravi diplomskih nalog dogovarjajo neposredno s predavatelji. Mentor kompetentno pomaga študentu pri opravljanju diplomske naloge predvsem na strokovnem področju za katerega je imenovan kot predavatelj. O ustreznosti izbrane tematike presoja študijska komisija na podlagi sestavin predložene dispozicije (naslov, ključne besede, področje, namen, cilji, metode, kratka vsebina, literatura, viri). 

RAZPISANE TEME s katerimi si lahko kandidati  pomagajo pri iskanju idej za naslove diplomskih nalog:
(poleg navedenih so možni tudi drugi predlogi, s katerimi se strinja mentor)

Predmet: Poslovodenje,  predavatelj: mag. Jože Kranjc

Za formulacijo lastnih predlogov za naslov  bi lahko dopolnili … npr.:
Analiza … v podjetju …,           Ocena … na primeru …,            Možnosti za …,           Iskanje rešitev za …   
ali uporabili oz. prilagodili navedbo iz seznama, če boste na konkretnem primeru preučili naslednje pojave:

1. Načini in pristopi vodenja

2. Naloge in vloge vodje

3. Značilnosti poslovanja in vrste poslov, 

4. Delo poslovodje in etika

5. Organizacija, strukture, procesi 

6. Upravljanje organizacije

7. Načrtovanje v organizaciji 
8. Vizija in poslanstvo
9. Poslovna politika in strategije

10. Poslovni cilji in razvoj podjetja 

11. Osebnostne značilnosti poslovodje

12. Reševanje problemov v organizaciji

13. Vzpodbujanje ustvarjalnosti

14. Organiziranje in usklajevanje

15. Pristojnosti in odgovornosti

16. Tveganje pri odločanju

17. Ocena voditeljskega stila

18. Poslovodno komuniciranje 

19. Kadrovanje in razvoj zaposlenih

20. Motiviranje zaposlenih

21. Pomen znanja, tehnologije in inovacij

22. Moč in vpliv poslovodje

23. Razreševanje konfliktov

24. Skupinsko in timsko delo

25. Vodenje in izpeljava projektov

26. Prednosti in slabosti timskega dela

27. Ugotavljanje delovne uspešnosti

28. Kontrola v organizaciji

29. Zagotavljanje kakovosti

30. Učinkovitost in uspešnost v organizaciji 

Predmet: Informatika v komercialnem poslovanju, predavatelj: mag. Jože Kranjc
1. Informacijska tehnologija v komerciali

2. Opremljenost komerciale s trojno in programsko opremo

3. Informacijski sistem v podjetju

4. Dostopnost računalniških omrežij / razširjenost mobilnega poslovanja

5. Varovanje in zaščite podatkov

6. IKT v trgovini (PC, intranet, POS, EFT, EAN, RFID… )

7. Informacijske rešitve / aplikacije v komerciali

8. Informatika v statistiki / evidencah / raziskavah

9. Informacijska družba in e-gospodarstvo

10. Možnosti e-poslovanja in e-trgovanja

11. Uporaba interneta pri delu komercialista

12. Uporaba PC pri delu komercialista

13. Učinkovitost spletne predstavitve

14. Prednosti spletne trgovine / dražbe 

15. Najbolj pogosti načini iskanja ponudbe na spletu

16. Najbolj prodajane vrste blaga na spletu

17. Najbolj iskane informacije na spletu

18. Najbolj iskana informacijska znanja

19. Uporaba IKT pri potrošnikih

20. Računalniška izmenjava podatkov (B2B, B2G)

Predmet: Gospodarsko pravo, Predavatelj: Gregor Vovko

1. Formalnopravni in praktični vidiki ustanovitve in registracije gospodarskega subjekta  (samostojni podjetnik, osebna družba; d.n.o.  ali  k.d. ,kapitalska družba: d.o.o., d.d. in kd.d, preoblikovanje družb)

2. Formalnopravni in praktični vidiki sprememb organov upravljanja )

 (zamenjava nadzornega sveta, zamenjava uprave

3. Formalnopravni in praktični vidiki sprememb osnovnega kapitala

 (Znižanje osnovnega kapitala po različnih osnovah, Zvišanje osnovnega kapitala po različnih osnovah)

4. Statusno preoblikovanje družb z združitvijo  (Pripojitev, spojitev)

5. Statusno preoblikovanje družb z delitvijo  (z razdelitvijo, z oddelitvijo)

6. Formalnopravni in praktični vidiki poravnalnega postopka v določeni gospodarski družbi

7.  Formalnopravni in praktični vidiki stečajnega postopka izbrane družbe

8. Patent: pridobitev in varstvo pravice  (teoretične in formalno pravne vsebine postopka)

9. Formalnopravni in praktični vidiki prenehanja družbe z likvidacijo

10. Gospodarska pogodba (študent se lahko odloči za katerokoli pogodbo)

 (Sklenitev pogodbenega razmerja, utrditev pogodbene obveznosti)

11. Reševanje sporov po sodni poti med subjekti gospodarskega prava  (pravdni postopke, poravnalni postopek)

12. Reševanje sporov po izvensodni poti med subjekti gospodarskega prava  (arbitražno ali s konciliacijo)

Predmet: Trženje,  predavateljica: Metka Galič

1. Zadovoljstvo internih odjemalcev 

2. Zadovoljstvo odjemalcev 

3. Lojalnost odjemalcev 

4. Zveza med zadovoljstvom zaposlenih in odjemalcev 

5. Pomen osebnosti v menjavi 

6. Tržna naravnanost organizacije 

7. Marketing v nepridobitnih organizacijah 

8. Marketing preko Interneta 

9. Razvijanje novih izdelkov (zajema tudi spreminjanje obstoječih izdelkov, opis posameznih stopenj…) 

10. Opuščanje izdelkov 

11. Asortiment izdelkov (razširjanje, poglabljanje, portfolio analiza…) 

12. Dizajn (Design - oblikovanje izdelka) 

13. Barvne kombinacije (vpliv na zaznavanje izdelka, na oblikovanje vzdušja …) 

14. Glasba (vpliv na zaznavanje izdelka, na oblikovanje vzdušja …) 

15. Vonjave (vpliv na zaznavanje izdelka, na oblikovanje vzdušja …) 

16. Svetloba (vpliv na zaznavanje izdelka, na oblikovanje vzdušja …) 

17. Trženje storitev (management procesov, blueprinting, standardiziranje …) 

18. Zaznana kakovost izdelkov 

19. Imidž (Image izdelkov) 

20. Pozicioniranje izdelkov 

21. Predlagate lahko tudi svoj naslov, če se prej dogovorite z mentorico.

Predmet: Stroškovno računovodstvo, Predavateljica: dr. Tatjana Mlakar

1. Obvladovanje kakovosti in ISO 9000 z vidika računovodskega obravnavanja

 2. Revidiranje - izziv sedanjosti in prihodnosti

 3. Ocena sistema notranjih kontrol v izbranem poslovnem sistemu

 4. Interno revidiranje v izbranem poslovnem sistemu

 5. Bistvo pojmovanja kakovosti in stroškov kakovosti

 6. Konsolidirani računovodski izkaz

 7. Znaki odličnosti v funkciji računovodskega strokovnjaka

 8. Kontroling - nuja ali potreba

 9. Sanacija, likvidacija in stečaj z računovodskega stališ?a

 10. Analiza poslovnih rezultatov trgovinske dejavnosti v Posavju

 11. Analiza poslovnega poročila izbranega poslovenga sistema

 12. Računovodsko analiziranje - čemu?

 13. Računovodja in njegov kodeks računovodskih načel in poklicne etike

 14. Posebnosti računovodstva v poslovnih sistemih, ki so različna glede na lastništvo in 

      področje delovanja

 15. Poslovni in finančni najem

 16. Analiza Pravilnika o računovodstvu v izbranem poslovnem sistemu

 17. Analiza tržišča na osnovi računovodskih podatkov

Predmet: Finance,  Predavatelj: dr. Dejan Avsec

1. Ljubljanska borza vrednostnih papirjev

2. Prestrukturiranje plačilnega prometa v Sloveniji

3. Kriteriji pri izbiri banke

4. Analiza terjatev in njihova izterjava

5. Načini financiranja podjetja

6. Viri financiranja za mala podjetja

7. Finančni nadzor v podjetju

8. Obvladovanje denarja je pomembnejše  kot ustvarjanje dobička

9. Finančno tveganje v podjetju

10. Investicijski program za razvoj podjetja s poudarkom na financah

11. Finačna strategija  v razvojni politiki podjetja

12. Kratkoročno kreditiranje v podjetju

13. Finančna vloga delničarjev v delniški družbi

14. Pridobivanje finančnih sredstev v podjetju

15. Trgovanje na borzi

16. Naložbe v znanje

17. Krediti za podjetja in obrtnike

18. Poslovanje v zajemnih skladov

19. Finančne institucije v Sloveniji

20. Investicije v nov poslovni proces ali v posodobitev, razširitev ter prestrukturiranje

21. Finančna nedisciplina v slovenskem gospodarskem prostoru

22. Finančno načrtovanje v podjetju

23. Poslovanje bank

24. Vodenje monetarne politike v Sloveniji

25. Analiza zalog v podjetju

Predmet: Blago in storitve, predavateljica mag. Stanka Preskar

1. Upravičenost širitve podjetja z vpeljavo licence za blagovno znamko.

2. Ponaredki v bančništvu.

3. Zahteve strank pri oblikovanju papirne embalaže.

4. Skrb podjetja za kakovost storitve.

5. Karakteristike skladišča za skladiščenje konkretnega blaga.

6. Izboljšave v podjetju.

7. Vloga gospodinjstev pri porabi električne energije.

8. Standardi v našem podjetju.

9. Karakteristike prodajnega blaga.

10. Kako bi nadomestili nuklearno energijo?

Naslove lahko predlagajo tudi kandidati sami.
1. Oblikovanje proizvodov

2. Standardizacija 

3. Slovenski standardi

4. Evropski in mednarodni standardi

5. Klasifikacija

6. Blagovne znamke

7. Embalaža

8. Odpadna embalaža

9. Odpadki

10. Industrijski odpadki

11. Neindustrijski odpadki

12. Radioaktivni odpadki 

13. Transport

14. Skladiščenje blaga

15. Standardizacija in okoljski management

16. Proizvodi in varstvo okolja

17. Okoljski cikelj proizvodov

18. Varstvo okolja

Predmet: Poslovno komuniciranje,  Predavateljica: Mojca Kuzmički

Teme diplomskih nalog so okvirne in vse temeljijo na praktičnih primerih. 

O podrobnostih se dogovorimo naknadno  - individualno s posamezniki. 

O konkretnem podjetju oziroma praktičnem primeru se bomo dogovorili individualno.

Za dodatne informacije in morebitna vprašanja: mojca.kuzmicki@kabelnet.net

1.
Potek uspešnega komuniciranja (v podjetju X)

2.
Komunikacijska omrežja (v podjetju X)

3.
Motnje v komuniciranju (v podjetju X)

4.
Elektronsko in pisno komuniciranje (v podjetju X)

5.
Poslovni bonton (na praktičnem primeru)

6.
Poslovni razgovor (analiza praktičnega primera)

7.
Telefonski poslovni razgovor (analiza praktičnega primera)

8.
Poslovni sestanek (analiza praktičnega primera)

9.
Poslovna pogajanja (analiza praktičnega primera)

10.
Nastopi in predstavitve (analiza praktičnega primera)

11.
Etika v poslovnem komuniciranju (na praktičnem primeru)

12.
Prepričljivost v medsebojnem komuniciranju (na praktičnem primeru)

13.
Tehnike asertivnosti (uporaba v praksi)

14.
Tipi svetovanja managementu (na praktičnem primeru)

15.
Kultura v poslovnem komuniciranju (uporaba v praksi)

16.
Estetika v poslovnem komuniciranju (na primeru podjetja X)

17.
Medkulturna komunikacija (na primeru podjetja X)

18.
Tema po dogovoru s predavateljem

Če morda kdo ni zaposlen, je podjetje x lahko tudi izmišljeno. 

Predmet: OLP:  predavatelj: Darko Pirtovšek
Tema po dogovoru

