Osebni prispevki k uresničevanju razvojnih usmeritev VSŠ, ki so bile sprejete v DRP

Predmet: PTJ – angl.





Predavateljica: M. Kostanjšek Božin

-
uporaba sodobne učne tehnologije (spletna učilnica, videolectures, oglasi na YouTube pri lekciji Marketing)

-
poudarek na osnovnih nalogah (pouk)

Predavanja v obliki pogovora v sodelovanju s študenti. Cilj: komunikacija v tujem jeziku na področju nabave, prodaje, vodenja sestankov, pogajanj, reševanja težav s strankami, odnosov z javnostmi … Veliko je konverzacije, dialogov, igranja vlog.

-
posodabljanje učnih metod  (bolonjskih)
Pri lekciji Visitors & Travelling bomo zamenjali vloge po vzoru spremenjenih poučevalnih tehnik na Oxfordu, Berkleyu … Študenti se bodo po skupinah doma pripravili, preštudirali vsebine s spletne učilnice in učbenika ter jih posredovali meni, ki bom v vlogi študenta, ki postavlja vprašanja. S pogovorom bomo nadgradili naučeno.

-
uvedba načel podjetnosti
Spoštovati kupca (upoštevati zgodovinske, jezikovne in kulturne raznolikosti (Lekcija Cultural Differences); spoštovati svoje zaposlene (omogočiti jim dobre delovne pogoje, sredstva … Lekcija Employment Policy, Company Organisation & Activities) ); biti dober vodja (Leadership) …

-
enakopravnejši odnos med učitelji in študenti

Kot predavateljica sem na razpolago po e-pošti, pred predavanji, po njih …


Za študente sem pripravila Vprašalnik o uspešnosti predavatelja PTJ – angl. (glej Prilogo 1 ).

- 
priznavanje opravljenih obveznosti

V skladu z opravljenimi obveznostmi in izvedbenim načrtom.

-
posodabljanje izvedbenih načrtov

Izvedbeni načrt se stalno spreminja glede na nova spoznanja na področjih, ki jih obsega načrt.

Pri lekciji Marketing sem dodala predstavitev Content Marketing (glej prilogo 2 Vsebinsko trženje) in pri lekciji Company organisation pripravo poslovnega načrta v skladu z navodili spletne strani https://docs.google.com/document/d/1HjnFDpF--w2BdX-uXkJ_vDPxYgGGcRAX6N8L1oox8iQ/edit?pli=1
-
poudarek na aktualnih praktičnih znanjih
Študent, ki dela v mednarodni trgovini, predstavi Incoterms – mednarodne trgovinske izraze, ki se uporabljajo v praksi. 

-
učenje na primerih
Učimo se na izkušnjah: potovanja po različnih državah in zadrege z jezikom; primeri reševanja zagat v Nabavi, Pravni službi, Odnosih z javnostmi iz NEK …

PRILOGA 1

VAŠE MNENJE O USPEŠNOSTI PREDMETA PTJ – ANGLEŠKI POSLOVNI JEZIK 
(za izredne študente)

Šolsko leto 2013-14

Predavateljica: M. Kostanjšek Božin

Koliko je predmet PTJ – ang. (predavanja in vaje) izpolnil vaša pričakovanja?

⃝
presegel je pričakovanja

⃝
v celoti je izpolnil pričakovanja

⃝
v večji meri je izpolnil pričakovanja

⃝
v manjši meri je izpolnil pričakovanja

⃝
ni izpolnil pričakovanj

⃝
bil je daleč pod pričakovanji

Ocenite, koliko novih znanj ste pridobili oz. koliko ste vsebino že prej poznali.

⃝
pridobil sem nova znanja

⃝
večina znanj je bilo zame novih

⃝
približno polovica znanj je bila zame novih

⃝
večino tematike sem poznal že prej

⃝
pridobil nisem nobenih novih znanj

⃝
slišal sem veliko manj, kot sam vem

Koliko vam bodo ta znanja olajšala delo oz. pripomogla k večji uspešnosti pri delu, če jih boste uporabili v konkretnih situacijah?

⃝
izjemno mi bodo koristila

⃝
močno mi bodo koristila

⃝
nekoliko mi bodo koristila

⃝
malo mi bodo koristila

⃝
skoraj nič mi ne bodo koristila

⃝
otežila bi mi delo

Katere vsebine so bile za vas manj uporabne, manj koristne in bi jih lahko izpustili?

_________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________

Katere vsebine ste pogrešali in bi jih radi slišali?

__________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________

Kakšen je vaš vtis o predavateljici in njenem podajanju snovi?

(+ 2 / – 2 močna in + 1 / – 1 zmerna izraženost levega ali desnega opisa)

	Močno je pritegnila pozornost in zanimanje.
	+ 2     + 1     0    – 1     – 2
	Ni znala pritegniti pozornosti in zanimanja.

	Prepričljivo je znala odgovoriti na vprašanja.
	+ 2     + 1     0    – 1     – 2
	Ni znala prepričljivo odgovoriti na vprašanja.

	Pri razlagi se je osredotočala na študente.
	+ 2     + 1     0    – 1     – 2
	Govorila je bolj zase in ni iskala stika s študenti.

	Znala je ustvariti sproščeno in pozitivno ozračje.
	+ 2     + 1     0    – 1     – 2
	Ni znala ustvariti sproščenega in pozitivnega ozračja.

	Njeno podajanje snovi je dinamično in razgibano.
	+ 2     + 1     0    – 1     – 2
	Njeno podajanje snovi je enolično.

	Njena razlaga je razumljiva.


	+ 2     + 1     0    – 1     – 2
	Njena razlaga ni razumljiva.

	Nastop je dobro pripravljen.
	+ 2     + 1     0    – 1     – 2
	Daje vtis nepripravljenosti in zmedenosti.

	Menim, da ima predavateljica veliko strokovnega znanja.
	+ 2     + 1     0    – 1     – 2
	Menim, da ima predavateljica pomanjkljivo strokovno znanje.

	Dobil sem veliko koristnega gradiva za nadaljnje samoučenje.
	+ 2     + 1     0    – 1     – 2
	Nisem dobil dovolj koristnega gradiva za nadaljnje samoučenje.

	Število ur predavanj in vaj je premalo.
	+ 2     + 1     0    – 1     – 2
	Število ur predavanj in vaj je preveliko.

	Predavateljica je za študente dosegljiva po e-pošti in na pogovornih urah.
	+ 2     + 1     0    – 1     – 2
	Predavateljica ni dosegljiva za študente niti po e-pošti niti na pogovornih urah.

	Predavateljica ima korekten odnos do študentov.
	+ 2     + 1     0    – 1     – 2
	Predavateljica nima korektnega odnosa do študentov.

	S predavateljico sem bil zadovoljen.
	 + 2     + 1     0    – 1     – 2
	S predavateljico sem bil nezadovoljen.


Kaj vam je bilo pri predavateljici všeč? ___________________________________________________

Kaj vas je pri predavateljici motilo? _____________________________________________________

PRILOGA 2

V poglavje 5 MARKETING dodano CONTENT MARKETING – VSEBINSKO TRŽENJE

· posebna veja, tehnika ali zvrst marketinga,

· poudarja ustvarjanje in deljenje pomembne, zanimive oz. koristne vsebine,

· potrošnike želi spremeniti v dolgotrajne in zveste stranke,

· s pomočjo vsebinskega marketinga ljudi neprestano in na nevsiljiv način izobražujemo, da spoznajo vas in vaše proizvode, vam zaupajo in na koncu od vas tudi kupijo.

· Content marketing is any marketing format that involves the creation and sharing of media and publishing content in order to acquire customers. This information can be presented in a variety of formats, including news, video, white papers, e-books, infographics, case studies, how-to guides, question and answer articles, photos, etc.

· Content marketing creates interest in a product through educational or informative material. Successful content marketing relies on providing "consistent, high-quality content that solves people's problems".
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[image: image2.jpg]Before you begin working on a specific piece of content, it s important to define and communicate your goals.
You can then bulldyour content with specific goals in mind.

v
Record Meris |

Once you have decided on your Goals, you need to work aut haw you are going to ecard these metrics.
Boogle Analyticss great fr recording goal completions, lttng you analyse the success of each piece of Gontent.

v
Gather YourBata

You may gather this data from scratch or choosa data gathered by others, but this process willdctate the success.

of your entire campaign. *

Once you have your data. you are free to create your content i any way you lke. Keep your goals in mind when
deciding on the content types that you will use,or ensure that you have individual goals fo each set of content you create

Make sure you dedicate the ight amount of time and resource in making the content as good as it can be.
For the purposes of designing your strategy. you should ensure that every pece of content is professionally created

v
 Distribution |

Distribution s everything. 5 you need o mak sura that you have a path t those that you want to engage with your
conten. Make sure that you spend the same amount of time and effor that you dd n creating the content when

You go about marketing .

1fyou have been successful in promoting your cantent and it is being taked about on other websites. make sure you
are geting thecredit for all ofyour hard work. Ifpeople are using your nfographic or discussing your data, make
suro they ao linking toyour website in somo way.





1

